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ASCOLTI EDITORIALI(.000)
Spaccato per periodo

Stagione 2023/24 vs 2022/23

-0,8%

+9,2%

prime 8 gg
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6,090 6,043

9-27 gg 28-38 gg
W stag 22/23  m stag 23/24

— -0,7%

9,040 5,498

media 1-38




DALl ASCOLTI EDITORIALI - INDICI vs MEDIA STAGIONALE
L'andamento sportivo influenza la performance d'ascolto

Stagione 2023/24 vs 2022/23 vs 2021/22

105 10 110

prime 8 gg 9-21 gg 28-38 gg
W stag 21/22 wmistag22/23 W stag 23/24
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'Y ) [0A] TOP MATCHES

v

= Stagione 2023/24vs 2022/23
Match 22-23 Giornata Audience Match 23-24 Giornata Audience
Juventus-Inter 13 2.211.988 Inter-Juventus 23 2.274.596
Inter-Milan 21 2.126.241 Juventus-Inter 13 2.121.865
Inter-Juventus 21 2.021.958 Napoli-Inter 14 2.016.504
Napoli-Juventus 18 1.889.670 Milan-Juventus 9 1.980.410
Napoli-Milan 28 1.854.415 Napoli-Juventus 21 1.974.209
Milan-Roma 17 1.851.698 Juventus-Napoli 15 1.908.333
Milan-Napoli 1 1.850.192 Milan-Inter 33 1.878.219
Napoli-Roma 20 1.753.620 Inter-Roma 10 1.701.831
Milan-Inter 5 1.731.994 Milan-Napoli 24 1.654.182 Delta 23/24
Juventus-Napoli 31 1.666.428 Inter-Napoli 29 1.647.691 vse ztg /93:

Totale Audience 18.958.204 Totale Audience 19.157.840 R{![I]{
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‘ DA DIMINUISCE L’INCIDENZA DEI DEVICE MOBILI SUL TOTALE
Stagione 2023/24 vs 2022/23

17% DEVICE 15%

83% v 85%

2022/2023 2023/2024
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'Y ) [pal PROFILO D’ASCOLTO

ZN

SEREA Stagione 23/24

ﬂenilive

184

Donne 115
- 165
139 14
Uomi“i I I

m 15-24 m 25-34 m 35-44 45-54 55-64 +65
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STRUTTURA DELL'EVENTO: LE DATE

17 AGOSTO 2024 > Inizio campionato

25 MAGGIO 2025 > Fine campionato

GIRONE D'ANDATA > 17 agosto 2024 - 5 gennaio 2025
GIRONE DI RITORNO > 12 gennaio - 25 maggio 2025

Date indicative, in attesa della definizione ufficiale di anticipi e posticipi
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s STRUTTURA DELL'EVENTO: ORARI E DIRITTI
Partite Orari
VENERDI = 1 20:45 [
SABATO 1 15:00 P53
1 18:00 [zl
1 20:45 [
DOMENICA | 1 12:30 4]
2 15:00 [2A]
1 18:00 354
1 20:45 [o&
LUNEDI 1 20:45 12
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GIRONE D’ANDATA 2024/2025
NOVITA EDITORIALI E STRUTTURA DEI TURNI

p Per la stagione 24/25 Dazn avra la possibilita di trasmettere 5 match in free,
previa registrazione sulla piattaforma

> Viene introdotto il Turno GOLD per seqguire le giornateae ospiteranno le partite
che verranno trasmesse in «free» da Dazn

» Scompare il Turno Standard Plus
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POLITICA COMMERCIALE 2024/2025
NOVITA

FORMATI SPECIALI D Per la stagione 24/25 sara disponibile il 4° L-BANNER (10”)
Su tutti 1 match

REVISIONE STIME
POSIZIONI DI TEST
E DI CODA PARTITA

A p Per seguire la curva d’ascolto del pre e post partita
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< DA POLITICA COMMERCIALE 2024/2025
== CURVA DI'ASCOLTO STIMATA

Indici di ascolto (Time Out =100)

Kick-0ff Kick-Off  Superspot1 L-Banner Superspot2 Time Qut1 Time Out2 Superspot3 Split Screen Superspot4  Match Match
Sp.One Sp.One
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‘ DA POLITICA COMMERGIALE 2024/2025
CURVA CPG MAIN BREAK (Indice su Time Out)

84 100 100 81

Kick-Off Time Out 1 Time Out 2 Match
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DA{ LE POSIZIONI PUBBLICITARIE

W

ZN
E KICK OFF TIME OUT E MATCH
enilivi
KICK OFF SUPERSPOT TIMEOUT1E?2 SUPERSPOT
SPECIAL 1 2 SPECIAL SPECIAL 3 4
ONE ONE ONE

SUPERSPOT1 SUPERSPOT?2 SUPERSPOT3 SUPERSPOT4
INIZIO 1" TEMPO FINE 1* TEMPO INIZIO 2* TEMPO FINE 2" TEMPO

Inizio
partita

1° Break Intervallo
2° Break Intervallo

1" tempo intervallo

sono acquistabili nelle posizioni: Prima, Seconda, Penultima, Ultima, Special One e rotazione

MATCH

SPECIAL
ONE

studio
interviste
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‘ DAL LISTINO MODULO GIRONE DI ANDATA - 19 GIORNATE

e Listini Break 30" | Superspot 15" | Two Boxes 15" | L-banner 10"

Stagione 2024/2025
BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA ULTIMA | SPECIAL oSNOE
Kick Off 1.900.000 2.100.000 2.000.000 2.000.000 2.100.000 2.875.000
Superspot 1 4.100.000
Superspot 2 6.105.000
Time out 1 5.325.000 5.830.000 5.555.000 5.555.000 5.830.000 6.085.000
Time out 2 5.325.000 5.830.000 5.555.000 5.555.000 5.830.000 6.085.000
Superspot 3 5.650.000
Superspot 4 6.070.000
Match 2.150.000 3.075.000 2.950.000 2.950.000 3.075.000 4.025.000
Two Boxes 1.300.000
L-Banner 9.330.000




‘ DAL GRPS MODULO GIRONE DI ANDATA - 13 GIORNATE

SERIE A

WA enilive

Stagione 2024/2025
BREAK UOMINI | UOMINI 25-54 ADULTI | ADULTI 15-64 | ADULTI 25-54
Kick Off 108 101 n 14 n
Kick Off Special One 121 118 84 86 84
Superspot 1 189 175 124 128 125
Superspot 2 292 210 191 198 192
Time out 1 256 231 168 174 169
Time out 2 256 231 168 174 169
Superspot 3 268 249 176 182 171
Superspot 4 288 267 188 195 190
Match 163 151 107 m 108
Match Special One 183 170 120 124 V4

&= BIGITALIA 08 —| SERI1E A



‘ 10AL MODULO GIRONE DI ANDATA - 19 GIORNATE

ZN

= «TWO BOXES»
SPLIT SCREEN LISTINO 15 S m
BREAK ROTAZIONE
Girone Andata 1.300.000 : < oncole B PREM =r. ‘-T - 3 ] Bl

- .m SFIDA I TUOI AMIG ; 5

Grps Uomini 320 MOSTRA Ql) *\c :
Grps Uomini 25-54 296 .
Grps Adulti 2098 T —— U B
Grps Adulti 15-64 211
Grps Adulti 25-54 21 A
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ﬁenilive

MODULO GIRONE DI ANDATA - 19 GIORNATE

«L-BANNER»

L-BANNER LISTINO 10”

BREAK

Girone Andata

Grps Uomini

Grps Uomini 25-54
Grps Adulti

Grps Adulti 15-64
Grps Adulti 25-54

ROTAZIONE

9.330.000

293
21
192
199
193

MEDIASET P>
[V
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‘ DA LISTINO MODULO STAGIONE GOMPLETA - 38 GIORNATE

e Listini break 30" | Superspot 15" | Two boxes 15" | L-banner 10"

Stagione 2024/2025
BREAK ROTAZIONE PRIMA SECONDA PENULTIMA ULTIMA | SPECIAL oSNOE
Kick Off 3.400.000 3.800.000 3.600.000 3.600.000 3.800.000 5.000.000
Superspot 1 1.600.000
Superspot 2 11.065.000
Time out 1 9.530.000 10.545.000 10.040.000 10.040.000 10.545.000 11.050.000
Time out 2 9.530.000 10.545.000 10.040.000 10.040.000 10.545.000 11.050.000
Superspot 3 10.150.000
Superspot 4 11.000.000
Match 5.000.000 5.500.000 5.150.000 5.150.000 5.500.000 1.200.000
Two Boxes 13.150.000
L-Banner 9.285.000




‘ DAL GRPS MODULO STAGIONE COMPLETA - 38 GIORNATE

SERIE A

WA enilive

Stagione 2024/2025
BREAK UOMINI | UOMINI 25-54 ADULTI | ADULTI 15-64 | ADULTI 25-54
Kick Off 211 201 [LY: 141 143
Kick Off Special One 255 236 167 113 168
Superspot 1 378 351 248 25] 249
Superspot 2 983 941 382 396 384
Time out 1 511 414 335 341 331
Time out 2 511 414 335 341 331
Superspot 3 536 491 351 364 353
Superspot 4 975 533 371 390 379
Match 326 303 AL 221 215
Match Special One 367 340 240 249 242
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‘ DAl MODULO INTERA STAGIONE - 38 GIORNATE

ZN

= «TWO BOXES»

SPLIT SCREEN LISTINO 15 S m

BREAK ROTAZIONE

Stagione completa 13.150.000 : < oncole B PREM =r. \1:?7 - 3 ] Bl
- .m SFIDA | TUOI AMIC ; 5

Grps Uomini 639 MOSTRA Ql) ‘\-. :

Grps Uomini 25-54 593 .

Grps Adulti JIgMA T —— U R

Grps Adulti 15-64 434

Grps Adulti 25-54 421 A
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‘ DAl MODULO INTERA STAGIONE - 38 GIORNATE

SERIE A «L-BANNER»

ﬁenilive

L-BANNER LISTINO 10”

BREAK ROTAZIONE
Stagione completa 9.285.000
Grps Uomini 585
Grps Uomini 25-54 543
Grps Adulti 383
Grps Adulti 15-64 3917

Grps Adulti 25-54 386
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